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COME VIENE REALIZZATO UN PROGETTO MULTIMEDIALE?

A - Flusso di attivita

B - INPUT

C - Descrizione dell’attivita

D — RISULTATO

E - SISTEMA
PROFESSIONALE

0. BISOGNO DEL
CLIENTE/COMMITTENTE

1. ANALIZZARE LA
DOMANDA DEL
CLIENTE/COMMITTENTE

2. REALIZZARE LO STUDIO DI
FATTIBILITA

3. REDIGERE IL PROGETTO DI
COMUNICAZIONE

Bisogno del
cliente/committen
te

Bisogni individuati,
Risultato atteso e
concept

Studio di fattibilita,
preventivo

L’input del processo € costituito dal bisogno
comunicativo del committente/cliente

Definire, durante I'incontro con il
committente/cliente, il bisogno (problema
comunicativo), accompagnandolo
al’individuazione del risultato attraverso la
formulazione di possibili soluzioni al
problema

Individuare le competenze, le tecnologie e i
costi necessari per realizzare il prodotto,
dopo la definizione dell’accordo sul
progetto di comunicazione da realizzare

Precisare progressivamente il progetto
multimediale e la modalita di soddisfazione
delle esigenze del cliente

Bisogni individuati,
Risultato atteso e
concept

Studio di fattibilita,
preventivo

Progetto
comunicativo,
contratto

Progettista multimediale
e/o account e/o
produttore

Progettista multimediale
e/o project manager
e/o amministrativo

Produttore, progettista
multimediale, project
manager, autore
multimediale,
programmatore,
costruttore di siti,
sviluppatore, sistemista.
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4,
FORMULARE LA
PROGRAMMAZIONE
DELL’INTERVENTO

5.
PARTECIPARE LA
REALIZZAZIONE DEL
PRODOTTO MULTIMEDIALE

6.
COORDINARE LE ATTIVITA DI
REALIZZAZIONE DEL
PRODOTTO

Progetto
comunicativo,
contratto

Piano di lavoro

Prodotto
multimediale

Progettista multimediale
Definire il budget, pianificare e Piano di lavoro e/o project manager
programmare il lavoro nei suoi aspetti: e/o produttore
artistici, tecnici e logistici

Project manager,

progettista
multimediale,
Contribuire alla realizzazione del prodotto Prodotto produttore,
multimediale, alle scelte tecniche e multimediale commerciale,
linguistiche connesse all’utilizzo delle redattore, scrittori,
apparecchiature e alla scelta delle programmatori,
modalita attraverso le quali realizzare un fotografi, videomaker,
progetto di comunicazione responsabile della

ricerca Iconografica,

grafico multimediale,
gestore database,

grafico multimediale

Project manager,

Coordinare le attivita e il lavoro dei singoli Prodotto progettista
professionisti, dettando e controllando il multimediale multimediale,
rispetto dei tempi e la rispondenza delle ultimato nel rispetto produttore,
soluzioni create all’esigenza del cliente dei tempi e dei costi commerciale,

prestabiliti redattore,
scrittori/autori,
programmatori,

fotografi, videomaker,
responsabile della
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7.
VERIFICARE IL
FUNZIONAMENTO DEL
PRODOTTO

PRODOTTO
MULTIMEDIALE TESTATO

Prodotto
multimediale
ultimato nel
rispetto dei tempi
e dei costi
prestabiliti

Realizzare i test sul prodotto, verificando
insieme ai professionisti coinvolti, il
funzionamento e I’efficacia di in ogni sua
componente

Il risultato del processo di lavoro € costituito
dal prodotto multimediale testato, provato
in ogni sua parte e corrispondente alle
richieste iniziali del cliente

Prodotto
funzionante in ogni
sua parte

ricerca lconografica,

grafico multimediale,
gestore database,

grafico multimediale

Progettista multimediale
coadiuvato da alcuni
dei professionisti
coinvolti nella fase
precedente o
professionisti esterni
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